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ABSTRAK 

Penelitian mengamati perkembangan industri periklanan di Indonesia yang maju 

sesungguhnya merupakan tantangan sekaligus peluang bagi orang-orang yang 

menekuni bidang ini. Iklan yang kreatiflah yang mendapat perhatian, yang ditonton 

dan dapat mempengaruhi masyarakat. Dituntut kreativitas dan kepekaan yang 

tinggi untuk memikat masyarakat. 

Tujuan dari penelitian adalah untuk mengetahui makna dan pesan dalam iklan 

shampoo Head And Shoulders versi “Joe Taslim”. Penelitian ini menggunakan 

metologi penelitian deskriftif kualitatif. Jenis penelitian deskriftif kualitatif ini 

memberi ruang kepada penulis untuk memusatkan pada satu fenomena dan 

mendeskripsikan suatu fenomena secara lebih rinci dan terfokus. Subyek penelitian 

ini adalah Scene yang mengandung makna Humor dalam Iklan Shampoo Head And 

Shoulders versi “Joe Taslim”. Proses pengumpulan data dengan cara studi pustaka 

dan studi dokumentasi. Pada pembahasanya menggunakan teknik analisa semiotika 

milik Roland Barthes. Hal ini dibuktikan pada pembahasan secara terperinci. Dalam 

penelitian ini, teori yang digunakan Teori Semiotika Roland Barthes yang 

menjelaskan makna dari tiga jenis yaitu Denotasi, Konotasi, dan Mitos. Metodologi 

penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis semiotik. 

Hasil Penelitian adalah analisis tentang makna humor yang ditandai dengan Joe 

Taslim yang sulit mengucapkan beberapa kalimat dan ada beberapa kejadian yang 

membuat Joe Taslim marah yang menimbulkan humor untuk penonton.  

Kata Kunci: Analisis, Semiotika, iklan, Humor, Kreatifitas 
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ABSTRACT 

Research observing the development of the advanced advertising industry in 

Indonesia is a challenge as well as an opportunity for people who are engaged in 

this field. It is creative advertising that gets attention, is watched and can influence 

society. Creativity and high sensitivity are required to attract the public. The 

purpose of this study was to determine the meaning and message in the "Joe Taslim" 

version of the Head And Shoulders shampoo advertisement. This study uses a 

qualitative descriptive research methodology. This type of qualitative descriptive 

research provides space for writers to focus on one phenomenon and describe a 

phenomenon in more detail and focus. The subject of this research is a scene that 

contains the meaning of humour in the "Joe Taslim" version of the Shampoo Head 

And Shoulders ad. The process of collecting data using a literature study and 

documentation study. In the discussion using Roland Barthes' semiotic analysis 

technique. This is evidenced in a detailed discussion. In this study, the theory used 

was Roland Barthes' Semiotic Theory, which explained the meaning of three types, 

namely denotation, connotation, and myth. The research methodology used in this 

research is semiotic analysis. The result of the research is an analysis of the 

meaning of humour which is indicated by Joe Taslim having difficulty pronouncing 

a few sentences, and several incidents make Joe Taslim angry which cause humour 

to the audience. 

Keywords: Analysis, Semiotics, Advertising, Humor, Creativity 
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